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“Democratizar la cultura

con calidad es posible”

ALMUDENA BERMEJO Directora del Espacio Fundacién Telefénica.

Javier G. Ferndndez. \adnd

Ubicado en el niimero 28 de la Gran
Via, el Espacio Fundacion Telefoni-
ca cumple el praximo 12 de mayvo
cinco anos de actividad. Desde su
inauguracion en 1930, un aura de
muodernidad y progreso ha acompa-
fiado siempre a este iconico edificio
madrilefio. Desde aqui realizd Al-
fonso X11 la primera lamada telefo-
nica transocednica en la que conver-
s0 con el presidente de los Estados
Unidos, Calvin Coolidge. Posterior-
mente, albergd las oficinas de Tele-
fomica que gestionaban la totalidad
de los servicios de conexion telefd-
nicaen Espanay desde donde la nu-
jer comenzi a pelear su propio espa-
cioen el mercado laboral,

Ahora, reconvertido en centro
cultural, el Espacio Fundacion Tele-
fomica ha apostado por la tecnologia
y la innovacion como sefias de iden-
tidad para seguir transformando la
sociedad espafola Asi, o que nacio
en 2012 “con el objetivo de conver-
tirse en un espacio emblematico en
el que hacer de la cultura digital un
agente de transformacion social”,
comoexplicaa EXPANSION Almu-
dena Bermejo, directora y responsa-
ble del centro desde su nacimiento,
s¢ ha convertido en poco tempo en
uno de los ejes vertebradores de la
vida cultural de la capital. Bermejo
recibe a este diario en el auditorio
del centro. lugar por el que han des-

filado desde la ganadora del Premio
Nobel de Literatura, Svetlana
Aleksiévich, pasando por el creador
de la sagm Juego de Tronos, George
R.R. Martin, o ¢l artista holandés
Theo Jansen,

Una mezcla de personajes de la
culura popular con autores v artis-
tas consolidados tan original como
blanco de las criticas para todos
adquellos que, como apunta Bermejo,
“viven v entienden la cultura desde
un punto de vista contemplativo”,
“Con este espacio hemos transgre-
dido varias normas del espacio cul-
fural. A un determinado grupo de
personas de este sector, el término
democratizar la cultura no les gusta,
parece gque no tiene trascendencia,
Uno de los objetivos gque nos impusi-
mos cuando abrimos este espacio
fue demostrar que democratizar la
cultura con calidad es posible”, ex-
plica Bermejo. Las cifras, por el mo-

“Nosotros no nacimos con
la vocacion de ser un
museo, Sino un espacio
cultural del siglo XXI"

Desde 2012, mas de tres
millones de personas han
visitado el Espacio
Fundacién Telefonica

mento, respaldan la gestion de la pe-
riodista. Desde 2012, més de tres mi-
llones de visitantes han recorrido los
6,000 metros cuadrados que confor-
man la instalacion. Destacan las ex-
posiciones dedicadas a personajes
como Tesla, Julio Verne o Houdini,
a la que sustituird una trilogia sobre
mujeres. “Tenemos a un personaje
en la cabeza para sustituir a Houdi-
ni, un icono del mundo del teatro
que es maravilloso v a partir de ahi
Vamos a organizar una trilogia sobre
mujeres célebres”, adelanta la res-
ponsable del centro.

Digital

“Mosotros no nacimos con la voca-
cion de ser un museo, Sino un espa-
cio de cultura del siglo XXI. Cre-
emos que hay un hueco que aformu-
nadamente se estd llenando, en el
que lo cultural no tiene por qué ob-
servarse desde un punto de vista
contemplativo v poco experiencial.
Aqui queremos que la gente venga v
que disfrute de lo que esta viendo.
Nuestra metodologia expositiva es
muy disruptiva, muy creativay lo di-
gital juega un papel fundamental”,
destaca. Prueba de ello es que desde
septiembre del afio pasado cuentan
con el primer showroom de realidad
virtual abierto al piblico de Espaiia.
Ademds, y como parte de su exposi-
citn permanente Historia de las Te-
lecomunicaciones, el espacio ha

construido una reproduccion de
unacabina de mediados del siglo XX
queincorporaunas gafas de realidad
virtual que permiten hacer un reco-
rrido por la historia del rascacielos.

La innovacion a la hora de comu-
nicar es otro de los elementos que
caracteriza la actividad de la instiou-
cion. No en vano fue el primer cen-
tro cultural en abrir cuenta en Snap-
chat, la red social de los millennials,
“El uso de las redes sociales ha cam-
biado mucho el perfil del asistente a
nuestros contenidos. Hemos conse-
guido atraer a un tipo de piblico
nKis joven que normalmente no se
interesa tanto por los contenidos
culturales pero al que seduce nues-
tra oferta”, apunta la directora del
espacio. Los jivenes de entre 18 v 35
afios representan el 349 de los visi-
tantes del centro, seguidos de los
adultos de 25 a 55 afos, que suman
urn 38%,

“Hemaos conseguido atraer
aun tipo de pdblico mas
joven que normalmente no
se interesa por la cultura”

El 34% de los visitantes
que acuden al espacio se
sitian entre los 18 y 35
arios de edad



